
EINFÜHRUNG

Warum Menschen bestimmte Produkte kaufen oder warum sie einigen Produkten 

anderen gegenüber größere Bedeutung beimessen sind Fragen, die Unternehmen seit 

langem zu beantworten suchen. Was psychologische Forschung zu Produktposition-

ierung und Branding, Überzeugung, Verbraucherverhalten und öff entliche Meinung 

ergeben hat, fi ndet Anwendung im Marketing, der Werbung, im Vertrieb, in PR und 

Produktentwicklung. PsycINFO, die erste bibliographische Datenbank der American 

Psychological Association, ist eine reiche Informationsquelle für Konsumentenpsy-

chologie. Mit mehr als 2 Millionen Eintragungen aus Quellen der akademischen 

Psychologie, die bis ins 19. Jahrhundert zurückgehen, kann PsycINFO als Ausgangs-

punkt für Ihre Marktforschung dienen.
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AUSWAHL AN SUCHBEGRIFFEN   

Verbrauchereinstellung 
und Konsumverhalten 
• Aesthetic Preferences 

• Attitude Measures 

• Behavioral Economics 

• Brand Preferences 

• Choice Behavior 

• Conservatism 

• Curiosity 

• Diets 

• Exercise 

• Femininity 

• Food Preferences 

• Health Attitudes 

• Health Behavior 

• Hygiene 

• Life Satisfaction 

• Lifestyle 

• Lifestyle Changes 

• Openmindedness 

• Personal Values 

• Preference Measures 

• Public Opinion 

• Self Determination 

• Self Esteem 

• Weight Control 

• Well Being 

Geschäftswesen  
• Business Management 

• Costs and Costs Analysis 

• Economics 

• Entrepreneurship 

• Globalization 

• Marketing 

• Professional Networking 

• Professional Organizations 

• Quality Control 

• Supply and Demand

Konsumforschung  
• Advertising 

• Brand Names 

• Consumer Satisfaction 

• Fraud 

• Health Knowledge 

• Interest Inventories 

• Mail Surveys 

• Marketing 

• Mass Media Telephone 
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• Surveys

• Television Advertising 

Produktdesign  
• Advertising

• Computer Assisted Design 

• Consumer Protection 

• Consumer Surveys 

• Marketing 

• Public Relations 

• Quality Control 

• Retailing 

• Social Approval 

• Social Infl uences 

• Social Perception 

• Warning Label  
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