
INTRODUZIONE  
Perché le persone acquistino determinati prodotti o perché diano importanza ad 

alcuni oggetti piuttosto che ad altri, sono domande alle quali a lungo coloro che 

operano sul mercato hanno cercato di dare una risposta. L’indagine psicologica 

riguardante il posizionamento e la marca dei prodotti, la persuasione, il compor-

tamento del consumatore e la pubblica opinone trova molteplici applicazioni nel 

marketing, nella pubblicità, nelle vendite, nelle pubbliche relazioni e nello sviluppo 

dei prodotti. PsycINFO, il primo database bibliografi co dell’American Psychological 

Association, rappresenta un’inesauribile miniera di informazioni sulla psicologia del 

consumatore. Con oltre 2 milioni di documenti provenienti da fonti della psicologia 

accademica che datano dal XIX secolo, PsycINFO può divenire il punto focale delle 

vostre ricerche di marketing.
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ALCUNI TERMINI DI RICERCA    

Attitudini e Comportamenti 
del Consumatore  
• Aesthetic Preferences 

• Attitude Measures 

• Behavioral Economics 

• Brand Preferences 

• Choice Behavior 

• Conservatism 

• Curiosity 

• Diets 

• Exercise 

• Femininity 

• Food Preferences 

• Health Attitudes 

• Health Behavior 

• Hygiene 

• Life Satisfaction 

• Lifestyle 

• Lifestyle Changes 

• Openmindedness 

• Personal Values 

• Preference Measures 

• Public Opinion 

• Self Determination 

• Self Esteem 

• Weight Control 

• Well Being 

Azienda    
• Business Management 

• Costs and Costs Analysis 

• Economics 

• Entrepreneurship 

• Globalization 

• Marketing 

• Professional Networking 

• Professional Organizations 

• Quality Control 

• Supply and Demand

Ricerche sul Consumatore    
• Advertising 

• Brand Names 

• Consumer Satisfaction 

• Fraud 

• Health Knowledge 

• Interest Inventories 

• Mail Surveys 

• Marketing 

• Mass Media Telephone 

   Preference Measures

• Surveys

• Television Advertising 

Design di Prodotto    
• Advertising

• Computer Assisted Design 

• Consumer Protection 

• Consumer Surveys 

• Marketing 

• Public Relations 

• Quality Control 

• Retailing 

• Social Approval 

• Social Infl uences 

• Social Perception 

• Warning Label 
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