
Введение
В промышленности и бизнесе давно ищут ответ на вопрос почему 
люди покупают одни товары, а не другие, и из каких важных 
соображений  они отдают предпочтение одному предмету перед 
другим. Психологические исследования в таких областях, как 
стратегия развития продукта, маркировка товаров, методы убеждения и 
стимулирования спроса, поведение покупателя и общественное мнение 
широко используются в маркетинге, рекламе, торговой сфере, пиаре, и 
производстве. 
 PsycINFO, основная реферативно-библиографическая база 
данных Американской Психологической Ассоциации,  является 
богатейшим источником информации по психологии потребителя.  
PsycINFO, насчитывающая более 2-х миллионов ссылок на  научные 
психологические публикации за период с начала 1800-х годов, 
станет для вас незаменимым инструментом для исследований в 
области маркетинга.
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Бизнес
• Business Management
• Costs and Costs Analysis
• Economics
• Entrepreneurship
• Globalization
• Marketing
• Professional Networking
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• Life Satisfaction
• Lifestyle
• Lifestyle Changes
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Промышленный Дизайн 
• Advertising
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Поведение и Установки 
Потребителя 
• Aesthetic Preferences
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